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广告设计的概念：广告设计是科技与时代的结合点，体现了时代的脉络和特征，精神和文化
的观念。广告设计被人们誉为“文化科技的结晶、历史的影子和经济发展的晴雨表”。清晰展示
学科的概念以及涉及的范畴，为我们建立科学有效的展示专业教学体系提供了明确的方向。广告
设计是基于对资讯收集、策划、传播与接受反馈的设计活动。它不只要求广告设计的作品要具有
功能和精神的内涵，还应具备传播与接受的双向互动性，并且符合经济活动的规律。现代人在展
示活动中寻求的是交流、对话和劝服，而不是训诫和灌输。广告设计是从平面设计的基础上发展
而来的，它是平面设计的表现形式。龙湾工作证设计

对于广告的设计，是有着很高的要求的，在设计前期要确立好整个设计的基调，要站在整个
产品发展前景的战略性的高度上，并且为产品的长久发展提供一个相当大的发展空间和发展平台。
成功的户外广告设计必须同其他广告一样有其严密的计划。广告设计有着它自身应该具备并且满
足的要求，能展现产品独有特点的，而不会让人看到这个广告联想到的却是别的产品，这样也就
失去了广告设计本身的意义，此外，广告设计本身所体现出的价值观念要与产品本身的价值理念
是一致的，以上这些所有的原则和要求，都是作为一个广告来说，应该满足的基本的要求。龙湾
工作证设计宣传广告设计需要体现各种不同的市场要素。

平面广告设计表现手法：1、反常：反常就是有意违反常规，使之不合情理，以致引起受众的
惊奇和注意，给受众以深刻的印象，从而达到广告传播的目的。在广告设计中，那些变异、怪诞、
互悖、矛盾等图形表现，都属于反常手法。2、拟人：拟人就是把人以外有生命甚至无生命的物类
人格化，使之具有人的某些特性，用以表达广告的主题，引起消费者对商品的注意，从而达到广
告传播的目的。设计师应根据主题与创意的需要去选择适当的表现对象，按人们熟悉的性格、表
情、动作去进行拟人化处理，注意形象的通俗性、愉悦性和审美性。

户外广告设计的要点有什么？1、提示性：既然受众是流动着的行人，那么在设计中就要考虑
到受众经过广告的位置、时间。繁琐的画面，行人是不愿意接受的，国际时刊，只有出奇制胜地
以简洁的画面和揭示性的形式引起行人注意，才能吸引受众观看广告。所以户外广告设计要注重
提示性，图文并茂，以图像为主导，文字为辅助，使用文字要简单明快切忌冗长。2、简洁性：简
洁性是户外广告设计中的一个重要原则，整个画面乃至整个设施都应尽可能简洁，设计时要独具
匠心，始终坚持在少而精的原则下去冥思苦想，户外广告牌设计图纸力图给观众留有充分的想象
余地。要知道消费者对广告宣传的注意值与画面上信息量的多少成反比。画面形象越繁杂，给观
众的感觉越紊乱；画面越单纯，消费者的注意值也就越高。这正是简洁性的有效作用。广告设计
从平面设计角度来讲，其构成要素可分为语言文字和非语言文字两部分。
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户外广告设计作为一种典型的城市广告设计方法一直倍受广告主青睐。户外广告的受众是流
动着的行人，根据这一特殊的环境因素和受众的特殊性，户外广告设计尤其要注重设计原则。户
外广告设计中，吸引流动人群注意力的法宝莫过于图形，所以图形的设计能否以突出的色彩、简
洁醒目的表达方式，清晰地传达产品或事物的外在因素和内在功能，决定了户外广告设计的成功
与否。户外广告的传统图形一般趋于视觉的中心地带，这样能有效地抓住受众视线，引导其进一
步阅读广告文案，传达信息，激发共鸣。所以，户外广告设计通常强调远视效果，其广告的插图、
轮廓一定要醒目清晰，背景倾向简单，同时利用反差较大的颜色，提高户外广告的冲击力。户外
广告的设计需注重“广告”与周围环境的协调性，为受众营造视觉美感。龙湾工作证设计

广告设计包括很多的内容，例如：vi、logo、画册。龙湾工作证设计

平面广告设计的表现手法：夸张：夸张是以现实生活为依据，用丰富的想象力对画面形象的
典型特征加以强调和扩大，或改变物体间的比例，以体现广告的创意，使画面更具新颖、奇特和
富有变幻的情趣，从而达到吸引受众注意力的目的。夸张的表现形式可以是整体夸张、局部夸张、
适形夸张等。夸张要注意整体关系，不能因局部的夸张而破坏画面的整体性。幽默：幽默用夸张、
比喻、换置等手段，含蓄地传达某种意念或商品信息。在广告设计中使用幽默的手法，通过那富
有创意的巧妙组合，喜剧性的矛盾矛盾，往往能获得意料之外而又情理之中效果，增加画面的趣
味性。龙湾工作证设计


